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Das EAP-Magazin

EuroAmusement Professional (EAP) ist die Fachzeitschrift,
die regelmaBig tiber das Geschehen der europaischen
Freizeitindustrie informiert.

Das Magazin sorgt mit seinem kompetenten Redaktionsteam fiir aktuelle
Trendanalysen und informiert (iber die neuesten Entwicklungen der Branche.
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. P 205.500 monatl.
prlnt & dlgltal Page Visits
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P aktuelle Branchen-News 45.900 versch.

P eReader mit digitalem monatl. User

Heftarchiv
P Online Buyer's Guide
P Professionallobs (Zmonatl.

Page View Number:
p EAP News Weekly 1,2 Millionen

Kontaktieren Sie unser
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Unsere Leser

Westeuropa (nicht
deutschsprachig)

. . . . (UK/FR/Benelux etc.)
Als zweisprachiges Medium ist EAP 14%

das Pflichtblatt der europaischen

Siideuropa
(IT/ES/PT etc.) 8%

USA 7%

o Freizeit- & Themenparkbetreiber
« Wasserpark- & Thermenbetreiber
« Betreiber von Indoor- & Outdoor-,
Spiel- & Erlebnisparks, R
« Fach- & Fuhrungskrafte der (PL/RU/CZ etc.) 2%
Internationalen Freizeitwirtschaft,
« Investoren, Berater & Planer,
« Architekten & Designer, de“‘?ghs;:g?;;f}egoirOPa
« Hersteller von Freizeitanlagen &
Wasserattraktionen sowie Dienstleister &
Zulieferindustrie.

Nordeuropa
(DK/FIN/SE) 5%

Middel East & APAC
4%
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Allgemeine Info

Verlag:

G.P. Probst Verlag GmbH
In den Rauten 3, 33165 Lichtenau — Deutschland

verlag@eap-magazin.de

Geschéaftsfuhrer: Gottfried Probst
Amtsgericht Paderborn — HRB 7938

Anzeigen:
EAP Sales Team — Sarah Hannig

anzeigen@eap-magazin.de
+49 (0)5295 99 57 81
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Redaktion:

Redaktionshiiro Petra Probst
Lippsche Str. 26, 33165 Lichtenau — Deutschland

redaktion@eap-magazin.de

Herausgeberin & Chefredaktion:
Petra Probst

p.probst@eap-magazin.de
+49 (0)173 27 01 007

vV
¢

Verband der deutschen
Vergniigungsanlagen-
hersteller e.V.

Kooperationspartner:

@)

\VDFU

Verband Deutscher
Freizeitparks &
Freizeitunternehmen e.V.

European Waterpark
Association e.V.

www.eap-magazin.de




AnZEige nformate (GroBenangaben in mm)

- Vorzugsplatzierungen (4c):
2. Umschlagseite € 2.700,00
- - 3. Umschlagseite € 2.450,00

. . i : : i . Back Cover €2.900,00
1/1 Seite 1/2 Seite horizontal 1/3 Seite horizontal 1/4 Seite horizontal
I 179260 im Satzspiege! NN 179 x 128 im Satzspiegel [ 179 x 84 im Satzspiegel WM 179 x 63 im Satzspiegel ~ Spijte 4 € 2400700
(I 210 x 297 im Anchnitt * M 210 x 149 im Anschnitt * I 210 x 105 im Anschnitt *  IEEEE 210 x 84 im Anschnitt * .
Seite 5 €2.600,00
Seite 8 €2.500,00

*4 mm
Beschnitt

ringsherum iiber Titelseiten-Prasentation:
das Endformat

hinaus anlegen! Front-Cover (auf Anfrage)

LB

1/2 Seite vertikal  1/3 Seite vertikal 1/4 Seite vertikal Bitte platzieren Sie keine

I 88 x 260 im Satzspiegel N 57 x 260 im Satzspiegel [N 88 x 128 im Satzspiegel ~ wichtigen Texte/Zahlen/Infos
I 105x 297 im Anschnitt * M 74 x 297 im Anschnitt * Anschnitt nicht verfiighar Ihres Layouts im Anschnitt.
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Anzeigenpreise

Rabatte & Zuschlage

Malstaffel (Abnahme innerhalb eines Jahres)
3 Anzeigen 3 % Nachlass
4 Anzeigen 4 % Nachlass
6 Anzeigen 10 % Nachlass

Mengenstaffel ** (Abnahme innerhalb eines Heftes)
2 Anzeigen 3 % Nachlass
4 Anzeigen 8 % Nachlass

6 Anzeigen 10 % Nachlass
** MindestgroBe fiir die Anwendung liegt bei 1/3 Seite

Farbzuschlage
€ 280,00 pro Sonderfarbe
(nicht rabattfahig)

Platzierungsvorschriften

* Anschnitt immer mit 4 mm Beschnittzugabe ringsherum iiber das Endformat hinaus 2281. 20 %
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Sonderwerbeformen

Advertorials / PR-Anzeigen

(Ihr Text & Bild) Druckunterlagen:
2/1 Seit f Anf Die digitalen Anzeigenvorlagen sollten folgendes Format aufweisen:
11 seiten e 5 500,00 PDF im PDF/x Dateiformat nach Medienstandard Druck; hohe
1/2 S:tz: € 1:700:00 Auflésung (min. 300 dpi); verwendete Schriftarten einbetten

TFI-, Jpg- or EPS-Files mit Vorschau
Offene Dateien nur auf Anfrage

Be!lagen oder Beihefter: idealerweise Farbprofil CMYK (RGB-Anzeigen werden
Preise nach Umfang & Format auf Anfrage umgewandelt)

Professionallobs
Ihre Personal-Bdrse in der internationalen Fachzeitschrift EAP.
Verdffentlichen Sie lhre Stellenanzeige auf unserer Website und/oder im EAP-Magazin.

Sie mochten etwas Besonderes?
Wir haben viele Ideen fiir aufmerksamkeitsstarke Werbung — wie Klappenwerbung, ,,Ab durch die
Mitte” oder ,Remember me”-Anzeigen — mit der Sie garantiert auffallen...

EU RO PfOfESSlonaI anzeigen@eap-magazin.de

AMUSEMENT




Rubrikanzeigen

Rubrik ,,Professionals empfehlen sich” — Buyer’s Guide / Business Card

GroBe Preis Haufigkeit
Single Size 60 x40 mm ~ €90,00 einmalig
8040 nm Double Size 60 x 80 mm € 145,00 einmalig

EUROProfessional

mehrere Rubriken
Single erster Eintrag €90,00
jeder weitere Eintrag € 65,00

EUROProfessional wwwssmer

Double erster Eintrag € 145,00

jeder weitere Eintrag € 115,00
Maglichst keine Schnittmarken & D

Beschnittzugaben fiir dieses Format anlegen. Rabattmdglichkeiten

in 6 Ausgaben in einem Jahr 10 %

Gestaltungspauschale * € 50,00

* Falls wir die Gestaltung Ihrer Rubrikanzeige nach Einheitslayout tibemehmen sollen, wird eine einmalige Pauschale fallig (nicht rabattfahig).
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https://www.eap-magazin.de/Buyers-Guide/
https://www.eap-magazin.de/Buyers-Guide/
https://www.eap-magazin.de/Buyers-Guide/

0 n I | ne 'We I‘b U ng auf www.eap-magazin.de

Banner auf www.eap-magazin.de
Banner kdnnen als statische oder animierte Datei (z.B. jpeg, png, gif) eingebunden werden.

Platzierung rechtsseitig, Positionen durchwechselnd
Single Size 200 x 80 px € 200,00/Monat
Double Size 200 x 160 px € 350,00/Monat

Sonderplatzierung linksseitig
~Rectangle” 200 x 400 px € 600,00/Monat

Weitere Banner-Formate auf Anfrage.

&zQ_UARENA
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0 n I | ne 'We I‘b U ng auf www.eap-magazin.de

Video-Feature

Video-Einbindung auf www.eap-magazin.de
mit Laufzeit 1 Monat; anschlieBend permanente
Verfiigharkeit in EAP-Video-Galerie.

Zusatzliche Platzierung an ausgewdahlter Stelle in einer
EAP-Digital-Ausgabe nach Wahl.

« 640 x 360 px oder maximal 720 x 480 px
« Videoldnge max. 4 Minuten

« Ubermittlung als mp4-Datei mit H.264 Codec

€ 400,00 (einmalige Gebiihr)
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https://www.eap-magazin.de/Mediathek/Videogalerie/
https://www.eap-magazin.de/Mediathek/Videogalerie/

Online-Werbung

Banner im EAP News Weekly = MACKRIDES
Newsletter-Versand erfolgt 1x wochentlich
Banner-Mindestlaufzeit betragt 1 Monat

Banner als statische Datei (z.B. jpeg, png) eingebunden

One size 1.240 x 170 px € 200,00/Monat

EUROProfessmnaI News Weekly |

AMUSEMENT

Banner im eReader
Banner als statische Datei (z.B: jpeg, png) eingebunden

One size 1.240 x 170 px € 150,00/Monat

EU RO PrOfESS|OnaI anzeigen@eap-magazin.de Online
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Warum Werbung?

,Verkaufen ist ein Marathon,
kein 100-Meter-Sprint.”
— Alfred G. Lammle

Wer aufhért zu werben, um Geld zu
sparen, kann ebenso seine Uhr anhalten,

um Zeit zu sparen.” — Henry Ford

,Werbung kostet Geld.
Keine Werbung kostet
Kunden.” — David Ogilvy

st Printwerbung tot? — Ganz im Gegenteil! Dank zielgerichteter Ansprache,
Halo-Effekt und langfristiger Wirkung sticht Print heute mehr hervor denn je.

Es bleibt etwas Besonderes, ist angenehm unaufdringlich in der Flut aus Social
Media und Pop-Ups und wird mit entsprechender Aufmerksamkeit wahrgenommen.
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Leserstimmen

, Ich verpasse keine Ausgabe von EAP, denn es ist eine der absolut
besten Publikationen in unserer Branche.* — Andreas Veilstrup Andersen

,, Professionalitéat wird bei EAP groBgeschrieben.”— Miikka Seppala

., Die perfekte Quelle fiir aktuelle, sachliche Informationen — fliir
européische & alle Flihrungskréfte unserer Branche.” — Chip Cleary

, Die groBe Erfahrung der Redaktion ist fiir mich ein Garant
fir die hohe Qualitit der Berichterstattung.“ — Roland Mack

, EAP ist flir mich die beste Informationsquelle in der Freizeitindustrie! Gerade in
Zeiten, in denen sich viel schnell & unkontrolliert verbreitet. “ — Wieland Schwarzkopf

Folgen Sie uns auf Social Media

www.eap-magazin.de ©
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Allgemeine Geschaftshedingungen stz

Die nachstehenden Geschaftshedingungen gelten als fiir den laufenden
Geschaftsverkehr verbindlich vom Werbungstreibenden anerkannt, soweit
nicht Abweichendes ausdriicklich schriftlich durch uns bestétigt wird.
1. Anzeigen- oder Beilagenauftrage gelten erst mit schriftlicher Besta-
tigung durch uns als angenommen, und zwar vorbehaltlich des Erschei-
nens der Druckschrift.

2. Ist uns der Inhalt oder die technische Form der Anzeige oder Beilage
zur Zeit der Auftragsannahme nicht bekannt, so behalten wir uns den
entschadigungslosen Riicktritt vom Vertrag wegen des Inhalts oder der
technischen Form vor.

3. Auftrage, die durch Vertreter oder sonstige Annahmestellen entgegen-
genommen werden, bediirfen der schriftlichen Bestatigung durch uns.
4. Fiir nicht schriftlich aufgegebene Anzeigen, Anderungen oder Abbe-
stellungen tibernehmen wir keine Haftung.

5. Anzeigenauftrage sind im Zweifel innerhalb eines Jahres nach Ver-
tragsabschluB abzuwickeln.

6. Fiir rechtzeitige und einwandfreie Lieferung des Anzeigentextes und
anderer Druckunterlagen sowie der Beilagen ist der Auftraggeber ver-
antwortlich.

7. Fiir eingesandte Druckvorlagen und Filme {ibernimmt der Verlag keine
Haftung.

8. Fiir die Aufnahme von Anzeigen oder Beilagen in bestimmten Num-
mern oder an bestimmten Stellen der Druckschrift sowie fiir das Erschei-
nen der Druckschrift zu einem bestimmten Zeitpunkt wird keine Gewahr
geleistet. In keinem Falle wird fiir Fehlleitungen oder Verwechslungen
irgendeine Gewahr geleistet.

9. Der Verlag gewahrleistet die technisch einwandfreie Wiedergabe der
Anzeige. Ungeeignete oder beschéadigte Druckunterlagen werden dem
Auftraggeber zuriickgesandt.

10. Der Auftraggeber kann bei unleserlichem, unrichtigem oder unvoll-
stéandigem Abdruck der Anzeige Wiederholung der Anzeige verlangen.
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Der Anspruch ist ausgeschlossen, wenn durch die Mangel der Zweck

der Anzeige nur unerheblich beeintrachtigt wird. Fehlerhaft gedruckte
Kennziffern beeintrachtigen den Zweck der Anzeige nur unerheblich. Ein
Schadenersatz-Anspruch oder ein Anspruch auf Zahlungsminderung ist
ausgeschlossen.

11. Sind evtl. Mangel bei den Druckunterlagen nicht sofort erkennbar,
sondern werden dieselben erst beim Druckvorgang deutlich, so hat der
Auftraggeber bei ungeniigendem Abdruck keine Anspriiche.

12. Korrekturabziige werden nur bei GroBanzeigen auf ausdriicklichen
Wunsch geliefert. Der Auftraggeber tragt die Verantwortung fiir die Rich-
tigkeit der zurtickgesandten Abziige. Wird der rechtzeitig tibermittelte
Probeabzug nicht fristgemaB zuriickgesandt, so gilt die Genehmigung
zum Druck als erteilt.

13. Reklamationen jeglicher Art werden nur innerhalb von 30 Tagen nach
Erscheinen der Anzeige oder Beilage, bei Beanstandung von Berechnun-
gen innerhalb von 30 Tagen nach Rechnungseingang beriicksichtigt.
14. Kosten fiir Anderungen urspriinglich vereinbarter Ausfiihrungen und
fiir die Lieferung bestellter Filme, Zeichnungen usw. tragt der Auftrag-
geber.

15. Wir liefern auf Wunsch jeweils unverziiglich nach Erscheinen der
Anzeige kostenlos einen Kopfbeleg. Vollstandige Belegnummern werden
geliefert, sofern Art und Umfang des Auftrages dieses rechtfertigen.
Kann ein Beleg nicht mehr beschafft werden, so tritt an seine Stelle eine
rechtsverbindliche Bescheinigung des Verlages.

16. Bei Anderung der Anzeigenpreise treten die neuen Preise und sonsti-
gen Bedingungen fiir laufende Auftrage sofort in Kraft.

17. Fiir Sonderbeilagen kinnen vom Verlag besondere Preise festgesetzt
werden.

18. Die in der Preisliste bezeichneten Nachldsse werden nur fir die in-
nerhalb eines Jahres erscheinenden Anzeigen eines Werbungstreibenden
gewdahrt. Die Frist beginnt mit dem Erscheinen der ersten Anzeige.

19. Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden Zinsen in der tiblichen Hohe

sowie die Einziehungskosten berechnet; der Verlag kann die Ausfiihrung
des Auftrages bis zur restlosen Bezahlung zuriickstellen. Bei Konkursen,
Zwangsvergleichen oder im Falle einer Klage entféllt jeglicher NachlaB.
20. Gibt der Auftraggeber keine besonderen GroBenvorschriften fiir die
Anzeige an, so wird die tatsachliche AbdruckgrdBe der Preisberechnung
zugrunde gelegt.

21. Zahlung ohne Abzug, fiir Besteller mit laufendem Konto 30 Tage
nach Rechnungserteilung. Bei Vorauszahlungen vor dem Erstverkaufs-
tag gewahren wir 2% Skonto. Gelegenheitsanzeigen oder Beilagen nur
gegen Vorauszahlung. Bei Uberschreitung des Zahlungszieles oder bei
Stundung werden die iiblichen Verzugszinsen sowie die Einziehungs-
kosten berechnet.

22. Der Verlag ist aus wichtigen Griinden berechtigt, auch wéahrend

der Laufzeit eines Auftrages, das Erscheinen weiterer Anzeigen oder
Beilagen ohne Riicksicht auf ein frither vereinbartes Zahlungsziel von
der Vorauszahlung des Preises und von dem Ausgleich offenstehender
Rechnungshbetrage abhangig zu machen, ohne daB hieraus dem Auf-
traggeber irgendwelche Anspriiche gegen den Verlag entstehen.

23. Wird ein Auftrag aus Umsténden, die der Verleger nicht zu vertreten
hat, ganz oder teilweise nicht erfilllt, so erlischt die Erfiillungspflicht
des Verlegers; er ist nicht verpflichtet, dem Auftraggeber Schadener-
satz zu leisten. Bei teilweiser Nichterfiillung hat der Auftraggeber —
unbeschadet seiner sonstigen Verpflichtungen — den Unterschied zwi-
schen dem gewahrten und der tatsachlichen Abnahme entsprechenden
NachlaB dem Verleger zuriickzuvergiiten.

24. Erfiillungsort und ausschlieBlicher Gerichtsstand ist Paderborn.

25. Etwaige entgegenstehende Geschaftsbedingungen des Auftragge-
bers sind fir uns nicht verbindlich.

26. Im Falle hoherer Gewalt erlischt jede Verpflichtung des Verlags auf
Erfillung von Auftragen und Leistung von Schadenersatz. Inshesondere
wird auch kein Schadenersatz fiir nicht verdffentlichte oder nicht recht-
zeitig verdffentlichte Anzeigen geleistet.

© G.P. Probst Verlag GmbH




